Marketingovy mix- Distribucia
Povod slova distribucia
Slovo distribucia pochadza z latinského slova distribure, ¢o znamena triedit, rozdelit.
Definicia distribuc¢nej politiky
Distribucna politika je stbor nastrojov, ktoré podnik vyuZiva, aby sa produkty a sluzby dostali od
vyrobcu ku konec¢nému spotrebitelovi.
Zakladné distribucné stratégie
1. Stratégia intenzivnej distribucie- podnik v tejto stratégii sa snazi rozmiestnit ¢o najviac
predajni vo svojom okoli. Tato stratégia je vhodna pre podniky, ktoré predavaju potraviny.
2. Stratégia vylucenej distribucie - tuto stratégiu pouZivaju podniky, ktoré preddvaju produkty,
ktoré si spotrebitel vynimocne kupuje.
3. Stratégia selektivnej distribucie- je to stratégia, ktora ma nieco z intenzivnej distribucie
a nieCo z vylucenej distribucie. To znamend, Ze poskytuje produkty, ktoré spotrebitelia
kupuju kazdy den, ale poskytuje produkty, ktoré spotrebitelia kupuji vynimocne.

Distribuc¢né kanaly
A) Distribuc¢ny kanal je sibor os6b alebo institdcii, ktoré napomahajud, aby sa produkt alebo
sluzba dostala ku kone¢nému spotrebitelovi
B) Distribucny organ je osoba, ktora tu danu distribdciu uskutoc¢ruje
C) Funkcie kanalov- su odvodené od funkcii distribucie

2 zakladné koncepcie distribucie
A) Tradicna koncepcia distribucie- je charakteristickd pre menej rozvinuty trh, kde
rozSirovanim trhu sa zaoberaju vyrobcovia a obchodni zastupcovia
B) Systémova koncepcia distribtcie- zahfna vSetky obchodné spoloc¢nosti, ktoré sa podielaju
priamo alebo nepriamo na distribucii produktov a sluzieb

Typy distribu¢nych kanalov

A) Priamy distribucny kanal- na distribucii sa podiela len vyrobca, na distribucii sa nepodiela
Ziadny spostredkovatel

B) Distribucny kanal s pouzitim jedného sprostredkovatela - na distribucii sa podiela vyrobca
a jednym sprostredkovatelom je maloobchodnik

C) Distribucny kanal s pouzitim 2 sprostredkovatelov- na distribucii sa podiela vyrobca a 2
sprostredkovatelia a to maloobchodnik a velkoobchodnik

D) Distribucny kanal s pouzitim 3 sprostredkovatel'ov- na distribucii sa podiela vyrobca a 3
sprostredkovatelia a to maloobchodnik, velkoobchodnik a agent.

Agenti su fyzické osoby, ktoré sa podielaju na distribucii produktov a sluZieb niekde na periférii,
okraji podniku

Priamy predaj- tento predaj uskutoc¢riuje povereny obchodny partner alebo agent priamo ku
kone¢nému spotrebitelovi

Viacuroviovy marketing sa vyznacuje s kvalitnymi vyrobkami a minimalnymi vstupnymi nakladmi
Maloobchod sa vyznacuje, Ze produkty a sluzby idd hned ku kone¢nému spotrebitelovi na osobnu
spotrebu. Tam patria napr. Jednota, Kaufland, Tesco.

Fyzicka distribucia- jej cielom je dodat produkty a sluzby na spravne miesto k spravnemu

Priamy marketing- je zaloZeny na priamej komunikacii so zakaznikom formou reklamy.
Velkoobchod- je predaj produktov a sluZieb ku konecnému spotrebitelovi, konecny spotrebitel to
vyuzije na dalSie spracovanie.



