Marketingové stratégie

Medzi marketingové stratégie patria:
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Princip pat “P“

Stratégia ako PLAN- ide o urcity druh zamyslania, ktoré ide ku konkrétnemu spravaniu alebo
cielu

Stratégia ako manéver- ide o sp6sob presadzovania ciefavedomosti v podniku. Pri tomto
presadzovani ciefavedomosti podniku ide do urcitej miery o to aky je tvorivy podnik.
Stratégia ako model- vymedzuje hranice akymi cielmi sa podnik bude uberat.

Stratégia ako postavenia- vychadza od fil6zofie vymedzenia marketingového problému. Tato
stratégia ide skor dovonka.

Stratégia ako perspektiva- Tato stratégia skér ide dovnutra podniku.

Diferenciaéna stratégia- pri tejto stratégii podnik je schopny poskytovat unikatne produkty

a sluzby, ktoré su prijatelné pre zakaznika

Stratégia nakladového vodcovstva- cielom nakladového vodcovstva je dosiahnut nizsie
naklady vyrobkov a tym padom nizsie ceny tychto vyrobkov. k

Stratégia focus- tato stratégia je zamerana na uspokojenie obmedzenej skupiny
spotrebitelov

Stratégia “ slepej strednej ulicky“- M. Porter upozornuje podniky, aby nekombinovali
predchadzajlce stratégiu, lebo sa im nepodari obsadit cieleny segment trhu.

Stratégia rastu- prejavuje sa zvySenim postavenia podniku na trhu, zvySenim podnikovych
vykonov, zvySenim predaja podniku.

Tato stratégia rastu md na podoby:

A)

Stratégia interného rastu: prejavuje sa zvySenim postavenia podniku na trhu, zvysenim
podnikovych vykonov a zvySenim predaja podniku prostrednictvom vnutornych zdrojov.

Napr. zvySenie vyrobnej kapacity znamena investovanie nerozdeleného zisku
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Stratégia rastu prostrednictvom flizie- prejavuje sa zvySenim postavenia podniku na trhu,
zvySenim podnikovych vykonov a zvySenim predaja podniku prostrednictvom zlicenia sa

s inym podnikom.

Stratégia rastu prostrednictvom spolocného podnikania- prejavuje sa zvySenim postavenia
podniku na trhu, zvysenim podnikovych vykonov a zvysenim predaja podniku
prostrednictvom realizacie projektu dvoch alebo viacerych podnikov.

Stratégia prostrednictvom diverzifikacie- prejavuje sa zvySenim postavenia podniku na trhu,
zvySenim podnikovych vykonov a zvySenim predaja podniku prostrednictvom zasiahnutia
podniku do iného odboru. Napr. strojarsky podnik za¢ne vyrabat zdravotnicke pomacky
Stratégia stability- prejavuje sa udrzanim si postavenia podniku na trhu, udrzanim si
podnikovych vykonom, udrzanim predaja podniku.

Stratégia Utlmu- prejavuje sa zniZenim postavenia podniku na trhu, znizenim podnikovych
vykonov, znizenim predaja podniku, aby podnik predchadzal k bankrotu.

Rozvojova stratégia- Podnik v tejto stratégii neuvadza nové produkty na trh, ale snazi sa
o najlepsie uplatnenie s dovtedajsimi produktmi a sluzbami

Utoéna stratégia

Stratégia silného produktu- vyrobca sa sustredi len na jeden druh produktu, pri ktorom
venuje najvacsiu pozornost na vyskum a vyvoj daného produktu.

Stratégia trhovej medzery — uplatfiujd podnik, ktory ma odbytové tazkosti.

Kombinované stratégie- su kombinaciou uvedenych typov stratégii

Vyrobkova stratégia- vyrobkova stratégia sa snazi o udrzanie svojich povodnych vyrobkov
na trhu a o vyvoj novych vyrobkov

Trhova stratégia- trhova stratégia sa snazi o udrzanie pévodného trhu a o ndstup na novy
trh

Cenova stratégia- cenova stratégia riesi celi problematiku tvorby cien za tc¢elom vyhodnej
konkurencnej schopnosti



17. Znackova stratégia — znackova stratégia sa snazi o udrzanie pévodnej znacky na trh pripadne
o uvedenie novej znacky na trh.

18. Distribucna stratégia — distribucna stratégia sa snazi o spravnu volbu distribu¢nych kanalov.

Koncepcie marketingu

1. Planovacia koncepcia- patri medzi najstarsie koncepcie marketingu, jej prinos spociva
v prinasani novych metdd a technik v oblasti strategického riadenia. Tieto metddy sa viac
sustred'uju na planovanie ako na stratégiu

2. Uciaca sa koncepcia — podla tejto koncepcie planovanie strati svoj vyznam a podniky sa budu
riadit intuitivne

3. Pozicna koncepcia- Uspech tejto koncepcie spociva viac v spradvnom vybere trhu, menej
spociva na vlastneni obrovského mnozstva vnutornych zdrojov. Tato koncepcia je riadend
zvonka dovndtra

4. Koncepcia zaloZena na zdrojoch- Na rozdiel od pozi¢nej koncepcie ide o pristup zvnutra
dovonka

Otazka suvisiace s identifikaciou poslania
Co?- predmetom tejto otazky je aké vyrobky a sluzby bude podnik ponukat
Kto?- znamena aky trhovy segment bude vyrobky obsluhovat
Ako?- znamend aku metddu vyroby pouZijeme pri vyrobe produktov
Preco?- uvedomenie si existencie poskytovania produktov a sluzieb



