Trh a trhovy mechanizmus

Trh:

e miesto, kde sa stretdvaju kupujici a predavajici, aby sa dohodli na kiipe a predaji
urcitého tovaru alebo sluzby za urciti cenu. Je to priestor, v ktorom si jednotlivé
ekonomické subjekty vymienaji vysledky svojej Cinnosti (napr. obchodny dom,
trhovisko, burza...).

Subjekty trhu a vzt'ahy medzi nimi: domacnosti, firmy a Stat
Domacnosti (spotrebitelia, jednotlivci):

v' st kupujicimi na trhu spotrebnych tovarov,
v’ su predavajucimi na trhu vyrobnych faktorov.

Firmy (podniky)
v" st kupujucimi na trhu vyrobnych faktorov,
v’ su predavajucimi na trhu spotrebnych tovarov.

Stat
V' $pecificky subjekt trhu, vytvara podmienky pre fungovanie trhu (legislativu),
v’ pripade zlyhavania trhového mechanizmu koriguje nepriaznivé dopady na ekonomiku,
v mal by vytvorit’ podmienky pre ziskanie zamestnania.

Firmy ponikaji domacnostiam tovary a sluzby

Domacnosti platia firmam za kapené tovary a slzhy

FRMY ———)  STAT  —— DOmAcNosTI

Domacnosti ponikaji firmam pracu, padu, kapital

Firmy platia domacnostiam za:
pracu (mzda), pédu (renta), kaputal (dividenda)

Dopyt a krivka dopytu

Rozhodnutia spotrebitel'ov o kupovanom mnozstve tovarov v zavislosti od jeho ceny tvoria
dopyt po tovare.

. . Cena Pozadovaneé
Uroveit za jednotku | mnozstve
A 12 100
B 10 150
C 8 200
D ) 300
E 4 450

Krivka dopytu:
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Krivka dopytu:

e ukazuje, za aku cenu su spotrebitelia ochotni kapit’ ur¢ité mnozstvo urcitého tovaru.
Krivka dopytu charakterizuje spravanie sa kupujucich. Medi cenou a mnozstvom je
nepriamoumerny vztah - cena klesa, pozadované mnozstvo sa zvysuje.

Ponuka a krivka ponuky

Ponuka charakterizuje vyrobcov ako predavajicich. Cielom je dosahovat’ zisk, podnik sa
preto bude zameriavat’ na taka produkciu, ktort bez problémov preda.

Uroveil Cena Pozadovaneé
za jednotku | mnozstvo
A 12 500
B 10 450
C 8 400
D 6 300
E 4 150

Krivka ponuky:

cena

mnoZstvo
00 450 500

Krivka ponuky:



e ukazuje, aké mnozstvo st vyrobcovia ochotni predat’ pri roznych cenach na trhu.
Krivka ponuky je vpravo nahor stipajica.

Rovnovaha dopytu a ponuky

cena

mnoZstvo

Na zéklade ponuky a dopytu sa na trhu vytvara rovnovazna cena a rovnovazne mnozstvo

tovaru. Cena a mnozstvo st pre kupujucich a predévajiacich zhodné. Krivka dopytu a ponuky
sa pretina v bode E — equilibrium.

Nerovnovaha dopytu a ponuky

Nerovnovaha dopytu a ponuky nastava, ak dopyt sa nerovna ponuke.

cena

prebytok

nedostatok

mnoZstvo

Pri cene vysSej, ako je rovnovazna je na trhu prebytok tovarov. Pontikané mnozstvo tovarov
je vacsie, ako pozadované. Tato skutocnost’ stlaa cenu na troven rovnovaznej ceny.

Nedostatok tovarov nastdva vtedy, ak cena poklesne pod rovnovaznu cenu a pontkané
mnozstvo je mensSie, ako cheu kupujici kipit.



Posun krivky dopytu a krivky ponuky

Posun dopytu:

cena

Na posun krivky dopytu majua vplyv:

a) dochodky
- zvySovanim dochodkov sa zvySuji ndkupy tovarov a sluzieb, to znamend zvysenie dopytu -
posun krivky dopytu vpravo nahor (D")
b) zmena kupujucich
- zvySenim poctu kupujicich D" a znizenie poctu kupujucich D’
¢) zmeny cien inych tovarov:
1. tovary - substitity (nahradime jeden tovar druhym)

2. komplementarne tovary - zmeny v cene jedného tovaru vyvolavaju zmenu v dopyte
v druhom tovare. (benzin - auta)

Posun ponuky:
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Na posun krivky ponuky posobi:

a) zmena v cenach vyrobnych faktorov

- zvySenim ceny vstupov sa vyroba zdrazuje, ponuka sa znizi - posun krivky smerom dol'ava
(8%

b) inovacie a nové technologie

- zvySenim produktivity prace sa znizia ndklady a krivka ponuky sa posunie smerom doprava
g



¢) zmeny v cenach inych tovarov
- ak sa zvysSia ceny tovarov substitiitov, posunie sa krivka ponuky smerom doprava (S'").
Ak sa zvySia ceny komplementarneho tovaru, posunie sa krivka ponuky dol'ava (S”)

Trhova konkurencia

Podmienkou fungovania trhového mechanizmu t.j. vytvarania dopytu a ponuky a rovnovaznej
ceny je konkurencia.

Konkurencia - stretdvanie sa roznych subjektov trhu, kde kazdy z nich chce realizovat’ svoje
rozne ekonomické zaujmy.

Konkurencia medzi ponukou a dopytom — kompromis medzi dopytom a ponukou —
rovnovazna cena

Konkurencia medzi spotrebitelmi — tzv. konkurencia na strane dopytu , prejavuje sa najviac
v obdobi, ked’ dopyt prevysuje ponuku, teda ked’ nastane nedostatok urcitého tovaru na trhu.

Konkurencia medzi vyrobcami — tzv. konkurencia na strane ponuky, snaha vyrobcu
o maximalizaciu zisku a posilnenia svojej pozicie na trhu. Snaha vytlac¢it konkurenta
najzjavnejsie v obdobi, ked’ ponuka prevysuje dopyt.

Cenova konkurencia - zniZzovanie cien vyrobkov v nadeji, ze konkurenti sa nebudu vediet
tymto nizkym cendm prispdsobit’

Necenova konkurencia - vyrobcovia lakaji spotrebitelov predovsetkym rastom kvality,
inovaciami. Dal$imi prostriedkami je reklama, poskytovanie zliav, predaj na tver.



